Проектная заявка

	Вид проекта
	исследовательский;
организационно-творческий

	Название проекта
	Маркетинговые и научные исследования для управления на основе данных

	Руководитель проекта
	Санников Дмитрий Васильевич

	Заказчик проекта 
	Общество с ограниченной ответственностью «Атриум»

	Краткое описание проекта 
	Это исследовательский и организационно-творческий проект, реализуемый для ООО «Атриум». Его главная цель — сбор и анализ данных для принятия эффективных управленческих и маркетинговых решений. Проект рассчитан на период с октября 2025 по май 2026 года.
Ключевые задачи и результаты:
В рамках проекта студенческой команде предстоит выполнить комплекс работ, включающий:
· Проведение заказных маркетинговых и научных исследований.
· Разработку и внедрение маркетинговых стратегий и мероприятий.
· Планирование и организацию всего цикла исследовательских работ.

	Планируемые результаты проекта, что предстоит сделать
	1) Проведение заказных маркетинговых исследования
2) Формирование и реализация маркетинговых стратегий (мероприятий)
3) Проведение заказных научных исследований
4) Планирование и реализация исследовательских мероприятий

	Требования к участникам с указанием ролей в проектной команде при групповых проектах (пререквизиты)
	Академическое письмо
Анализ данных
Базовые знания маркетинга
Базовые навыки работы в Excel и Word
Базовые навыки сбора и анализа социологических данных
Опыт интервьюирования, опыт работы с текстами

	Количество вакантных мест на проекте
	6

	Критерии отбора студентов (требуется мотивационное письмо или нет)

	требуется мотивационное письмо

	Срок реализации проекта 
	Октябрь 2025 – Май 2026

	Теги
	#маркетинг; #исследования #данные #управление #бизнес



